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®* BAKGRUND
Sverigedatabasen och dess intressepunkter utgor en del av partnerskapet Danmark i Kubik
vilket ingdtts mellan VisitSweden och ett antal regionala/lokala turistorganisationer i

Sydsverige (se lista nedan).

Partnerskapet, vilket inleddes under 2008, har som malsattning att bl.a. 6ka antalet
gastnatter i Sydsverige tillsammans med ett forbattrat pressvarde och kdinnedom om Sverige
som resmal gentemot den danska marknaden.

Partnerskapet ar den storsta enskilda investeringen i en marknadsforingsinsats gentemot

den danska turistmarknaden nagonsin! Parterna bestar utover VisitSweden aven av foljande:

Fyra transportorer;
e (Qresundsbron
e Stenaline
e Scandlines
e DSBFirst

Sju turistregioner;
e Tourismin Skane
e Region Halland
e Region Blekinge
e Vastsvenska Turistradet
e Destination Smaland
e Smalands Turism AB

e RegionforbundetiKalmar Lan

Tva Stader;
e  Malmo Turism
e (Goteborg & Co
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® VAD AR EN POINT OF INTEREST?

Point of interest (POI) utgdr pa svenska en intressepunkt som bestar av en upplevelse i form
av aktivitet, boende eller dylikt. En /ntressepunktrepresenteras i Sverigedatabasen av en
punkt pa en interaktiv karta over Sydsverige som innehaller bl.a. beskrivning, bilder och
lankar for en verksamhet i Sydsverige.

o VAD AR SYFTET?

Samtliga /intressepunkter (POIs) inom partnerskapet Danmark i Kubiksamlas i det som gar
under beteckningen Sverigedatabasen. Tanken ar att genom exponering av den information
som finns i databasen via Meresverige.dk och andra kanaler presentera relevanta
intressepunkter i Sydsverige gentemot den danska marknaden.

Sverigedatabasen kan aven exporteras, vilket mojliggor exponering av kartan och
intressepunkternavia flertalet kanaler. | dagslaget finns t.ex. dedikerade hemsidor for bl.a.
Stenaline, Oresundsbron, Scandlines och DSB First genom vilka detta sker. | bérjan av
Februari lanseras dven Sydsverige pa TV2s (motsvarighet till svenska TV4) hemsida via en
dedikerad sida med karta, artiklar och intressepunkter.

Meresverige.dk fungerar dven som en landningssite for de kampanjer inom partnerskapet
som marknadsfor Sydsverige.

Interaktiv karta pa Meresverige.dk som visar utvalda upplevelser inom kategorin "Wellness”:
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e VAD VET DEN DANSKE TURISTEN OM SYDSVERIGE?

Vdra undersokningar visar att dansken besitter Meresverige.dk— Landningssite fr kampanjer

en generell bild av Sverige, men att man

Cmae e
Mere Sverige™ o s mamsers - HE o

efterfragar mer information anda ner till
detaljerad produktniva. Sverige ar en
narmarknad for danskarna, men kdannedomen
om Sverige som resedestination ar fortfarande
forhdllandevis 13g. Danska turister har behov av
att fa veta vad man kan gora, anda ner pa

detaljniva, i Sydsverige.

Da narmarknaden Sydsverige konkurrerar med
den danska hemmamarknaden galler det att
samla krafterna till en gemensam insats. Den
samlade mangden informationen kring

Sydsverige i Sverjgedatabasen blir sdledes ett

satt att fa besokarna att standigt atervanda och

okar exponeringen for Sydsverige hos sokmotorer, t.ex. hos Google.

e VAD KOSTAR DET?

En intressepunkt (POI) pa meresverige.dk kostar 2400 DKK, vilket motsvarar ca 3150 SEK med
dagens kurs (2010-03-30).

® HUR FORVALTAS INVESTERINGEN?

Da VisitSweden och partnerskapet inte har nagot vinstdrivande intresse aterinvesteras hela
summan i bl.a. dversattning, utveckling och underhall av Sverjgedatabasen samt medieinkdp

i form av exponering via Internet och tryck.

Investeringen fran verksamheternas sida utgor alltsa en ren marknadsforingsinsats
gentemot den danska marknaden till hundra procent. De enskilda exempel vi foljt visar pa

att exponeringen ar val fordelad over olika regioner.

a¥s,

M ere SVEI’I ge “w Din guide til oplevelsernes land



En intressepunkt i Sverigedatabasen ger en fullgod konstant exponering gentemot den
danska marknaden under en period pa ett ar och utgor en relativt liten kontantinsats for den
enskilda verksamheten. For ett typiskt boende motsvarar kostnaden maximalt en fortjanst
av 5-6 gastnatter. Det ska alltsa inte manga gaster till innan Sverigedatabasen blir en god

investering for ett helt ars marknadsforing.

®¢ HUR LANGE LIGGER EN POINT OF INTEREST UPPE?

En /intressepunkt (POI) ligger uppe i ett kalenderar fr.o.m. publiceringsdatum pa

meresverige.dk.

Da det borjar bli dags att fornya sin intressepunkt kontaktas verksamheten av sin

regionala/lokala turistorganisation.

® VARFOR SAMLAR MAN SA MANGA POINTS OF INTERESTPA SAMMA STALLE?

Idéen bakom Sverigedatabasen ar att alla enskilda delar tillsammans bildar en storre helhet

som ger fler och storre resemotiv.

Detta utgar fran den danska turistens/resenarens perspektiv, dar en ansamlingsplats med
direkt information och djuplankning till olika verksamheter i Sydsverige leder till okad

exponering for samtliga.

Genom att gora destinationer och verksamheter tillgangliga genom intressepunkter via
Sverigedatabasen oppnas mojligheten for danska turister att upptacka Sydsverige och dess
smultronstélleni stor utstrackning. Attraktioner av olika slag, sasom boende och upplevelser,

samverkar for att skapa storre incitament till resor och pa sa satt uppstar en synergieffekt.

De kvalitetssakrade dansksprakiga texter som finns i databasen ger sammantaget battre
resultat hos olika sokmotorer som en del av en storre helhet. Detta okar konkurrenskraften
forinnehall sdsom /intressepunkteroch artiklar i jamforelse med utbudet av upplevelser och
aktiviteter som finns pd den inhemska danska marknaden. Mangden /intressepunkteroch
artiklar, samt kvalitén av dessa, mojliggor for den svenska turistbranschen att konkurrera
med den inhemska marknaden och etablera sig som danskarnas andra hemmamarknad

genom ovannamnda synergieffekt.
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® HUR FUNGERAR EN POINT OF INTEREST?

Med en intressepunkt (POI) har turistverksamheten mojlighet att lagga upp bl.a.:

e Bilder av sin verksamhet
® Rubrik och beskrivande text
e Lanktill hemsida samt 3 valfria [ankar till t.ex. bildgallerier eller erbjudanden

e F-mailadress

Verksamheten valjer dven ut ett antal relevanta kategorier inom vilka intressepunkten
synliggors.

Intressepunkt pa Meresverige.dk:
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e HUR KAN DANSKA BESOKARE NAVIGERA SIG FRAM MELLAN ALLA POINTS OF
INTEREST?

Da besokaren gar in pa t.ex. meresverige.dk exponeras intressepunkten bl.a. via ovan
namnda kategorier, men aven regionala/lokala sidor pa hemsidan. Kartan syns
genomgaende pa hemsidan, sa besokaren har alltid mojlighet till direkt tillgang till samtliga

intressepunkter.

Genom att valja att visa /ntressepunkterinom sarskilda kategorier via menyn till hoger kan
besokaren sjalvmant se de /intressepunktersom kan tillgodose just dennes behov. Pa sa satt
kan besokaren sjalv upptacka intressepunkteroch motiv till resor inom olika omraden eller

kategorier (t.ex. boenden och upplevelser).

Saledes uppstar alltsa den omtalade synergieffekt som inspirerar besokare till saval
aktiviteter inom olika kategorier som olika slags boenden — genom att samla alla relevanta
intressepunkterpa en plats dit besokaren standigt kan atervanda for att upptacka

Sydsverige.

® VEM KONTAKTAR JAG OM JAG VILL VETA MER ELLER KOPA EN /NTRESSEPUNKT?

Om du vill veta mer om Danmark i Kubik eller intressepunkterrekommenderar vi dig att
besoka meresverige.dk. Under /nfo 2 Partnerinformation. Finner du da all information du
behover veta. Du kan aven kontakta din regionala/lokala turistorganisation —

kontaktinformation till dessa finner du har.

Det gar bra att anmala sig for en intressepunktenskilt, men intressepunkteningdr aven som

en del av flera av de kampanjer VisitSweden genomfor i Danmark. Besok garna denna sida

for mer information om vara kampanier.

® VEM KONTAKTAR JAG OM JAG HAR PROBLEM ELLER VILL ANDRA MIN POf

Ifall du vill andra eller uppdatera din /intressepunkt (POI) pa meresverige.dk kan du antingen
kontakta din regionala/lokala turistorganisation enligt ovan, eller Webmaster for

meresverige.dk. Fredric Lundgren pad fredric.lundgren@visitsweden.com alt. +45 28 68 70 8s.
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http://www.meresverige.dk/Info/Partnerinformation/Sydsveriges-Turistregioner
http://www.meresverige.dk/Info/Partnerinformation/Kampanjer-foer-2010
http://www.meresverige.dk/Info/Partnerinformation/Kampanjer-foer-2010

e VANLIGA BEGREPP

Point of interest, POI, intressepunkt, En intressepunkt ar en beskrivning av en upplevelse i
Sverigedatabasen som innehdller text, bild, lankar och kontaktinformation till en
verksamhet.

Sverigedatabasen; Detta ar samlingsnamnet for alla de upplevelser, aktiviteter, boenden och

destinationer som finns representerade pa meresverige.dk.

Danmark i Kubik; Detta ar beteckningen for det partnerskapsprojekt som ingatts mellan
VisitSweden och ett antal regionala/lokala turistorganisationer i Sydsverige. Danmark i Kubik
ar den storsta enskilda investeringen i en marknadsforingsinsats gentemot den danska

turistmarknaden nagonsin.

Meresverige.dk; Detta ar den hemsida vilken anvands som partnerskapsprojektet Danmark i
Kubiks ansikte utdt gentemot den danska turistmarknaden. Har exponeras /intressepunkter,
kampanjer och dvriga marknadsforingsatgarder gentemot den danska marknaden for
Sydsveriges rakning.

® TURISTORGANISATIONER SOM SAMARBETAR | DANMARK | KUBIK

e Vastsvenska Turistradet

e Malmo Turism

e Tourismin Skane AB

e Goteborg & Co

e Region Blekinge

e Regionforbundet i Kalmar Lan
e Smalands Turism

e Destination Smaland

e Region Halland

Kontaktinformation till dessa finner du har.
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http://www.meresverige.dk/Info/Partnerinformation/Sydsveriges-Turistregioner

